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Uvod

Kao i prethodne godine, smjernice za definiranje godiSnjeg programa rada
turisticke zajednice za 2022. godinu nalaze se u cilievima iz ¢lanka 9. Zakona o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskg turizma( NN 52/19 i 42/20).

Dobili smo novu metodologiju planiranja i iste se pridrzavamo, te u skladu s
njom proizlazi da je rad turistiCckih zajednica usmjeren na tri glavna pravca
djelovanja:

1. Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljunih aktivnosti razvoja(
planiranje, razvoj turisti¢kih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i
provodenje odluka) , a sve u skladu s nacionalnom strategijom razvoja
turizma,

2. Jacanje lokalne/ regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom nivou
radi stvaranja konkurentnih turistiCkih proizvoda,

3. PoboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o
gospodarskim, druStvenim, i drugim ucincima turizma kao i potrebi i vaznosti
ofuvanja i unapredenja svih resursa u destinaciji, a osobito zastite okolisa,
kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Zadace turisti¢ke zajednice definirane su istim Zakonom, tocnije ¢lankom 32. i
usmjerene su na:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi kljucnih investicijskin projekata javnog
sektora i kljuénih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u
destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i
proizvode — inkubatori inovativnih destinacijskih doZivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za
individualne i grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodiSnju
ponudu destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne
samouprave i drugim subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjecaje za razvoj
javne turisticke ponude i infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora,
fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. strateSko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na
destinacijskoj razini te po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima




1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrudju
destinacije

1.10. upravijanje javnom turistickom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateSkih marketinskih projekata koje je
definirala Hrvatska turistitka zajednica.

2. Informacije i istrazivanja

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznim stranicama
destinacije i profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako
postoje/ima potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi
podizanja kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih
usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju turistitke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke signalizacije,
samostalno i/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim
turistickim informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke
zajednice i Hrvatske turistike zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski
portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turistiCke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih
marketinskih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistikoj ponudi na podrucju
destinacije u regionalnu turisti¢ku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim
standardima i upudivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisti¢ku
zajednicu

3.4. pruzanje podrSke u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika
organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u
suradnji s Hrvatskom turistiCkom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

2021. godina je bila uspjesnija od nasih planova i nismo se nadali ovolikom
turistickom prometu, ali nam je izuzetno drago da smo dobili moguénost prikazati se
u najboljem svjetlu za godine koje nam slijede. Karlobag ima dobru buduénost samo
uz zajednicko djelovanje svih dionika. Naravno da svatko treba gledati svoju
financijsku isplativost, ali uz dobro planiranje i vodenje, moze se napraviti kvalitetnija
ponuda na zadovoljstvo svih.

U nastavku slijede programske aktivnosti koje planiramo provesti u skladu s
naprijed navedenim smjernicama.




PRIHODI 595.000,00 kn

Izvorni prihodi

( tur.pristojba i ¢lanarina) 480.000,00 kn
Prihodi iz proracuna Opcine 50.000,00 kn
Prihodi od gospodarske djelatnosti 10.000,00 kn
Preneseni prihod iz prethodne godine 50.000,00 kn
Ostali prihodi 5.000,00 kn

Brza prilagodba na novonastale situacije je rezultat pandemijske situacije kojoj se jos
uvijek ne nazire kraj. Obzirom na rezultate 2021. godine, za ocekivati je da ¢e se
neke olakSice za iznajmljivace ukinuti. BoraviSna pristojba ne vjerujemo da ée biti
umanjena za 50% kao prethodne dvije godine, ali se nadamo da Ce biti i opravdana
rezultatima u nadolazeéoj godini.Dakle, nasi planirani prihodi odnose se na izvorne
prihode iz rasporedenog dijela turistitke pristojbe i turistitke ¢lanarine u iznosu od
480.000,00 kn, 50.000,00 kn iz proracuna Opcine, 10.000,00 kn od najma
bankomata, 5.000,00 kn ostalih prihoda te 50.000,00 kn prenesenih prihoda.
Naravno da ¢emo se prijavijivati na natjeaje za koje smatramo da udovoljavamo
uvjetima natjeCaja i za koje znamo da ¢emo biti u moguénosti provesti na nasem
podrucju.

RASHODI 580.000,00 kn

I. ISTRAZIVANIE I STRATESKO PLANIRANIE
1.1. Izrada stratedkih/ operativnih/ komunikacijskih/ akcijskih dokumenata

Dokument bio on stateski, operativni, komunikacijski ili akcijski, vaZzan je ukoliko
je realan i provediv na terenu. Potrebno je imati jasnu viziju upravijanja i
odrzivog razvoja. Lokalna samouprava, obrtnici s nadeg podruja i svi koji
kreiraju naSu ponudu, zajedni¢kim snagama, uz stru¢no vodstvo naravno, trebali
bi odrediti zajednicki smjer. Male su Sanse da se sve to uskladi u cijelosti, ali
mozemo biti zadovoljni i ukoliko veéi broj dionika bude usugladen. Ukoliko se
slazete, s neim moramo krenuti, a dokument koji ¢e pomod¢i nama i svima koji
ostaju poslije nas, pomodi ¢e u tome kao smijernica za daljnji razvoj. Prijedlog je
da se osiguraju sredstva u iznosu od 20.000,00 kn za izradu dokumenta.

Cilj aktivnosti: Izrada dokumenta prema kojemu ¢e se formirati daljnji tijek
ulaganja u cjelokupnu turisticku aktivnost.




Nositelj aktivnosti: TZO Karlobag
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 kn
Rokovi realizacije: tijekom 2022.

1.2. Istrazivanje i analiza trziSta

Provoditi ¢emo i dalje anketne upitnika o zadovoljstvu kvalitetom ponude
dodatnih sadrZaja kao i o zadovoljstvu ugostiteljskom ponudom na naSem
podrudju.

Cilj aktivnosti: Istraziti zadovoljstvo posjetitelja, kretanje trendova, a sve kako
bismo destinaciju prilagodili potrebama trZista.

Nositelj aktivnosti: TZO Karlobag
Rokovi realizacije: travanj-listopad 2022.

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Mjerenje uCinkovitosti promotivnih aktivnosti smo provodili tijekom ove godine
takoder kroz anketne upitnike, a najbolji pokazatelj uinkovitosti provedenih
aktivnosti na podruéju promocije, dobiti ¢emo po dolasku turista na nase
podrucje. Ukoliko u obzir uzmemo ovu sezonu, na dobrom smo putu.

Nositelj aktivnosti: TZO Karlobag

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 kn

Rokovi realizacije: travanj-listopad 2022.

II. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih
proizvoda

Nemali broj godina pratimo tijek turistitkog prometa te tako znamo da su nam
najbrojniji gosti obitelji s djecom( uglavnom Skolski uzrast), umirovljenici,
zaljubljenici u prirodu kao i sve vedi broj individualaca zeljnih pomicanja
vlastitih granica. Za razvoj turisti¢kog proizvoda kao $to je Karlobag, potrebna
su osim ulaganja u infrastrukturu i ulaganja u promociju cjelokupne
destinacije.

U planu i dalje imamo potporu dogadanjima i akcijama koje su u organizaciji
registriranih planinarskih drustava koja djeluju na naSem podrucju, suradnju s
JU Park prirode Velebit, sportskim kiubovima i udrugama s naSeg podrucja,
kao i sa svima koji Zele organizirati neSto na nasem podrudju.




Cilj aktivnosti: Upoznavanje ciljane publike s prirodnim resursima s kO]lma
raspolazemo kroz aktivnosti na otvorenom kao i dodatnu promociju naseg
podrudja.

Nositelj aktivnosti: TZO Karlobag, udruge

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 30.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj- rujan 2022.

2.2. Sustavi oznatavanja kvalitete turistickih proizvoda

Nastavak suradnje na svim Programima u koje smo ukljuceni prethodnih
godina, poput regionalne turisticke zajednice, Lika Destination, JU Park
prirode Velebit i sl.

Cilj aktivnosti: Podizanje kvalitete obiteljskog smjeStaja, ugostiteljske ponude
kao i cjelokupne ponude na naSem podrudju.

Nositelj aktivnosti: TZO Karlobag, regionalna turistitka zajednica, Lika
Destination

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 kn

Rokovi realizacije: svibanj-kolovoz 2022.

2.3. Podrska razvoju turistickin dogadanja

Mi&ljenja sam da su turisti¢ka dogadanja poput samo ,, gole svirke" prolost.
Glazba da, ali bez dodatne ponude bilo prodajnog ili izlozbenog karaktera,
nema smisla te samo predstavlja trosak. Prijedlog je da u toplijim mjesecima
organiziramo kuhanje ribljeg brudeta, kotlica od divijadi, rostilja s mesom ili
ribom, natjecateljskog karaktera uz nagradni fond za najbolju ekipu. U
vecernjim satima uz degustaciju pripremljenih jela da nastupa glazba.
Obzirom da na naSem podrucju uglavnom borave obitelji s djecom, to je
idealna kombinacija za provesti ugodnu vecer na otvorenom. U planu takoder
imamo podr3ku za organizaciju manifestacija na podrucju Cesarice kroz rad
udruge Cesarica, organizaciju turnira MNK Karlobag, potporu KSRM Bura,
potporu organizaciji utrke AK Velebit i sli¢nih utrka koje se odvijaju na naSem
podrucju.

Cilj aktivnosti: Organizacija i sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih
subjekta koje su od znalaja za razvoj, promociju i ofuvanje okoliSa, kao i
stvaranje pozitivnog ozracja za organizaciju novih dogadanja od interesa za
zajednicu.

Nositelj aktivnosti: udruge s naSeg podrucja, TZO Karlobag

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 40.000,00 kn

Rokovi realizacije: svibanj- kolovoz 2022.

2.4. TuristiCka infrastruktura




Obzirom da nismo na vrijeme pronasli osobu koja bi pomogla u odrzavanju
povrsina zelenima i urednima, 2022. godine takoder Zelimo izdvojiti sredstva
za zaposlenje osobe ili osoba, u suradnji s lokalnom samoupravom,te bismo
izdvoijili za troskove place i doprinosa u nekoliko mjeseci rada kao i za nabavu
materijala za uredenje i odrZavanje povrSina u sveukupnom iznosu od
40.000,00 kn.

Cilj aktivnosti: Planirano odrzavanje i uredenje zelenih povrsina i ostalih javnih
povrsina kako bi destinacija bila reprezentativna i ugodnija za boravak turista i
mjeStana ovog podrudja.

Nositelj aktivnosti: TZO Karlobag i lokalna samouprava

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 40.000,00 kn

Rokovi realizacije: travanj- listopad 2022.

2.5. Podrska turistickoj industriji

Potpora za provodenje aktivnosti za ugostiteljske subjekte koji ¢e provoditi
programe za podizanje kvalitete ponude naSeg podrudja poput primjerice
uvodenja lokalnih proizvoda u svoje menu-g, organiziranja dogadanja s
lokalnim proizvodima. Zelja je na taj nacin poticati lokalnu proizvodnju kao i
poticati na suradnju turisticke djelatnike. Za te i sline aktivnosti imamo u
planu izdvoijiti financijsku potporu u iznosu od 20.000,00 kn.

Cilj aktivnosti: Potpora za programske aktivnosti koje provode subjekti s
podrucja naSe destinacije.

Nositelj aktivnosti: dionici u turisti¢koj aktivnosti destinacije, TZO Karlobag
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 kn

Rokovi realizacije: tijekom 2022.

III. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANIE

3.1. Suradnja s organizatorima putovanja

PruZanje podrSke u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika
organizatora putovanja i agenata u suradnji s regionalnom turistickom
zajednicom i HTZ-om. Do sada je ta suradnja uvijek bila odli¢na tako da
sredstva koja su potrebna za domacinstvo skupina novinara ili agenata na
nasem podrudju, iziskuju nae vrijeme i domacinski duh, eventualno ru€ak za
sudionike. Svi ostali troSkovi su podmireni od strane regionalne turisticke
zajednice ili HTZ- a. Ipak je potrebno predviti tro3ak eventualnih ruckova ili
okrijepe za sudionike studijskih putovanja.

Cilj aktivnosti: Bolja promocija destinacije na svjetskom trZistu te suradnja s
regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om.
Nositelj aktivnosti: regionalna turisticka zajednica, HTZ




Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.000,00 kn
Rokovi realizacije: tijekom 2022.

3.2. Kreiranje promotivnog materijala

Promotivne materijale tiskamo gotovo svake godine. Sredstva koja planiramo
izdvojiti su za sva tiskana izdanja za potrebe promocije cjelokupne ponude
nadeg podrugja. Ono $to je novina, ali takoder spada u domenu promotivnih
materijala, jest izrada kalendara s motivima podrucja opcine Karlobag.

Cilj aktivnosti: Dodatna promocija destinacije u tiskanom i online obliku.
Nositelj aktivnosti: TZO Karlobag

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 kn

Rokovi realizacije: travanj — rujan 2022.

3.3. Internetske stranice

Potrebno je osigurati sredstva za odrzavanje stranice koja joS uvijek nije
izradena u cijelosti, ali je na dobrom putu.

Cilj aktivnosti: Dodatna promocija naSeg podrucja i najbrza prilagodba novim
trendovima u odabiru destinacije za odmor.

Nositelj aktivnosti: TZO Karlobag

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 kn

Rokovi realizacije: tijekom 2022.

3.4. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Dodatna promocija cijelog podru¢ja i cjelokupne ponude. Sredstva se
osiguravaju u sluaju potrebe proSirenja baze podataka promo sadrzaja.

Cilj aktivnosti: Sto kvalitetnije definiranje i upravljanje bazama turistiCke
ponude u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om.

Nositelj aktivnosti: TZO Karlobag, regionalna turisticka zajednica, HTZ

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn

3.5. Turisti¢ko informativne aktivnosti

Cilj aktivnosti: Bolja vidljivost i zastupljenost lokalnih atrakcija kao i
predstavljanje ponude lokalnih dionika.

Nositelji aktivnosti: TZO Karlobag, lokalna samouprava

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 kn

Rokovi realizacije: travanj 2021.

IV.  DESTINACIISKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ko informacijski sustavi i aplikacije/ evisitor




NaSa turisticka zajednica sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice
sudjeluje u razvoju i upravljanju sustavom evisitor. Sve znaCajke
informacijskog sustava koje nisu bile provedive ,na terenu" su uglavnom
otklonjene ili prilagodene. I dalje smo spremni sudjelovati u svim aktivnostima
koje su predloZene od strane regionalne turisti¢ke zajednice i Hrvatske
turisticke zajednice.

Cilj aktivnosti: ZajedniCka evidencija svih oblika turistiCke ponude u suradniji s
regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om.

Nositelj aktivnosti: HTZ, regionalna turisti¢ka zajednica, TZO Karlobag

Rokovi realizacije: tijekom 2022.

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Upravljati kvalitetom ne moZemo bez da kvalitetu nagradimo. Nagraditi je
mozemo kroz dodatnu promociju sadrZaja, proizvoda,samih objekata koji na
naSem podrucju obavljaju djelatnost i najbolji su u tome 3to rade. Stoga
smatramo kako kroz projekt Tajni gost moZzemo zapoleti s detektiranjem
najboljih ili najlosijih na naSem podrucju. U suradniji s regionalnom turistickom
zajednicom te kroz projekt IQM Lika Destination, upoznali smo iznajmljivade s
potrebom razvoja izvrsnosti. Jedan mali broj iznajmljivata je ukljuéen u
projekt Blue & Green Homestay regionalne turisticke zajednice kao i s
projektom IQM Lika Destination, Lika Quality proizvodima, te nam je Zelja
ukljuciti joS viSe dionika turistitke ponude destinacije.

Nositelji aktivnosti: TZO Karlobag, lokalna samouprava
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 kn
Rokovi realizacije: lipanj-rujan 2022,

4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okoliSa

Zelene Cistke organiziraju se na podrucju cijele Hrvatske, pa ¢emo se i mi
prikljuciti organiziranju barem dvije akcije na nasem podrucju. Podrudja koja
je potrebno odistiti i urediti u suradnji s volonterima i komunalnim poduzecem,
odrediti ¢emo u suradnji s komunalnim redarstvom i komunalnim poduze¢em.
Iznos koji planiramo izdvojiti za navedene akcije planiran je za tisak i kupnju
majica koje bi bile podijeljene sudionicima akcije, vrece za odlaganje otpada
kao i okrijepa za sudionike.

Cilj aktivnosti: Uredenje povrSina koje su detektirane kao ilegalna odlagalista
otpada te razvijanje ekoloske svijesti kod najmladih mjeStana nase opcine.
Nositelj: TZO Karlobag

Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 kn

Rokovi realizacije: travanj- rujan 2022.

V. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA




S ciljem uspostavljanja razvoja i unapredenja odrzivog turizma cjelokoupne
destinacije, imamo potpisan sporazum o suradnji s klasterom Lika Destination.
Redovito se koordiniramo i zajednicki radimo na promociji cjelokupne
destinacije.

VI.  ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place

Administrativni poslovi obuhvacaju place zaposlenika i materijalne troSkove
ureda u nasem slucaju. Prema rashodima iz prethodne godine na place
zaposlenika i sva ostala davanja moZe se planirati rashod u iznos od
165.000,00 kn. Prema dinamici posla voditi éemo rauna o zapoSljavanju
dodatnih djelatnika.

Nositelj aktivnosti: TZO Karlobag
Iznos potreban za realizaciju: 165.000,00 kn
Rokovi realizacije: tijekom 2022.

6.2. Materijalni troskovi

Troskovi ureda planirani su u iznosu sliénom kao i ove tekuce 2021. godine.
Radi se o troSkovima reZija, odrzavanja, uredskog materijala, osnovnih
troskova za funkcioniranje ureda. Iznos koji planiramo za troSkove ureda su
60.000,00 kn. Iskazala se potreba za kupovinom novog sluzbenog vozila i to u
iznosu 120.000,00kn bez PDV-a.

Nositelj aktivnosti: TZO Karlobag
Iznos potreban za realizaciju: 180.000,00 kn
Rokovi realizacije: tijekom 2022.

VII. REZERVA

Potrebno je planirati rezervu do 5% prihoda za potrebe osiguranja likvidnosti
u izvanrednim okolnistima. Odlukom tuistitkog vijeCa moguce je ta sredstva
alocirati na druge pojedinacno planirane aktivnosti.

Iznos planiran kao rezerva iznosi 26.000,00 kn.

VIII. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Obzirom da godinu ne zavrSavamo u manjku, u ovom dijelu ne planiramo
sredstva za pokirivanje manjka.




FINANCIJSKI PLAN ZA 2022.
GODINU




L
1.2

i

PRIHODI

Izvorni prihodi

Turisticka pristojba

Clanarina

Prihodi iz proraCuna Opcine

Prihodi od gospodarske djelatnosti
Preneseni prihod iz prethodne godine

Ostali prihodi

SVEUKUPNO

13

1.2.
1.3

1I1.

2

Lo

23

2.4.
25,

I11.

L
3.2.
33,

P
3.5

3.6.

Iv.

4ol

4.2,

4.3.

RASHODI-AKTIVNOSTI
ISTRAZIVANJE I STRATESKO
PLANIRANJE
Izrada strateskih/operativnih /
komunikacijskih/ akcijskih dokumenata
Istrazivanje i analiza trzista
Mjerenje ucinkovitosti promotivnih
aktivnosti .

RAZVQ] TURISTICKOG PROIZVODA

Identifikacija i vrednovanje resursa te
strukturiranje turistickih proizvoda
Sustavi oznacavanja kvalitete
turisti¢kog proizvoda

Podrska razvoju turistickih dogadanija
Turisticka infrastruktura

PodrSka turistickoj industriji
KOMUNIKACIJA I OGLASAVANIE
Sajmovi, poslovne prezentacije i
poslovne radionice

Suradnija s organizatorima putovanija

Kreiranje promotivhog materijala

Internetske stranice
Kreiranje i  upravljanje
turistickih podataka
Turisticko informativne aktivnosti

bazama

DESTINACIISKI MENADZMENT

Turisticko  informacijski  sustavi i
aplikacije/ eVisitor

Upravijanje kvalitetom u destinaciji

Poticanje na ofuvanje i uredenje

Plan 2021.

260.000,00
40.000,00

50.000,00
10.000,00

60.000,00

20.000,00
440.000,00

0,00

1.000,00
1.000,00

30.000,00
10.000,00

30.000,00

48.000,00
20.000,00

1.000,00
2.000,00
10.000,00

10.000,00
10.000,00

15.000,00

0,00

20.000,00

Plan 2022.

440.000,00
40.000,00

50.000,00
10.000,00

50.000,00
5.000,00

595.000,00

20.000,00

1.000,00

30.000,00
10.000,00

40.000,00

40.000,00
20.000,00

0,00
2.000,00
15.000,00

1.000,00
5.000,00

15.000,00

15.000,00

10.000,00




V.
VI.
6.1.
B
VII.
VIII.
SVEUKUPNO
TOTAL

okolisa

CLANSTVO U STRUKOVNIM
ORGANIZACLJAMA
ADMINISTRATIVNI RASHODI

Place
Materijalni troSkovi
REZERVA

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z
PRETHODNE GODINE

160.000,00 165.000,00
50.000,00 180.000,00
22.000,00  26.000,00

0,00 0,00

440.000,00 595.000,00
440.000,00 595.000,00

Izradila

Ivanka Segota Bruji¢




